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INTRODUCCION.

Este proyecto nace como una so-
lucion a la problematica que se
vive en la actualidad. Muchas
personas se han visto afectadas
economicamente y como Solu-
cion a esto buscan vender un pro-
ducto o servicio por su propia
cuenta, razon por la cual noso-
tros como productores multime-
dia buscamos la forma de poder
ayudar a aguellos emprendimien-
t0s que no cuentan con el conoci-
miento 0 con las herramientas
para que su marca logre tener
gran alcance en la sociedad.

onova tiene como objetivo
ayudar a los microempresarios
del sector textil, gue no cuentan
con un medio para publicar digi-
talmente sus productos, para
darlos a conocer y ayudarlos con
su comercializacion, a traves de
nuestra pagina web y nuestras
redes sociales.

Cada microempresa que quiera
trabajar con nosotros contara
con una Seccion en nuestra
pagina, donde se exhibiran sus

productos, correspondientes ca-
racteristicas y  determinada
iImagen corporativa.

Con esto buscamos que
cuando un usuario busque vy
quiera apoyar a algun empren-
dimiento, lo encuentre a todos
en un

olo lugar. Cabe resaltar que
Nnosotros asumimos la ejecu-
cion y realizacion de cada
pieza grafica y audiovisual y
prestaremos el servicio y ase-
soria a todos los microempre-
sarios que quieran formar
parte de nosotros.
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2. TRATAMIENTO.

;Que es Zonova?

/0nova es un proyecto que esta enfocado en
los nuevos emprendimientos del comercio
textil, ayudandolos a sobresalir para lograr un
mayor alcance en el nicho y al mismo tiempo,
un mejor reconocimiento en el mercado,
prestandoles un servicio en el que puedan
posicionar su tienda mucho mejor.

Como valor agregado, Zonova quiere cono-

cer las historias del por qué y para queé se

cred el emprendimiento, con el fin de crear
una conexion mas amena con el cliente.

¢Como surgio?

onova surge como una idea e iniciativa
comun, la cual busca ayudar a las microem-
presas y los nuevos emprendimientos del
mercado textil, gue no cuentan con un medio
para publicitar digitalmente sus productos, a
darlos a conocer y ayudarles con su comerci-
alizacion a través de nuestra pagina web y
redes sociales.




Eslogan.

Porque
pensamos en

ti.

/onova se pone en el lugar de los mi-

croempresarios del sector textil y de sus

clientes para escucharlos y entender sus
necesidades e intereses.
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SINOPSIS

Z0nova es un proyecto enfocado en
los emprendimientos del comercio
textil, ofreciendo un medio a traves
del cual se puedan comercializar vy
dar a conocer mas para vender sus
productos de manera facil y rapida.

En principio, la problematica que
busca solucionar Zonova, es que
debido a la gran crisis que vive e
mundo por la pandemia y que a partir
de la gran caida del comercio textil,
muchas microempresas y emprende-

dores, tuvieron que cerrar Su negocio.

A partir de este problema, que no solo
afectd a Bogota, sino a todo el
mundo, Zonova decidid crear un
canal por el cual los microempresa-
rios puedan publicar y promocionar
sus productos de manera facil y
desde la comodidad de sus hogares,
ayudando a que nuestros clientes se
cuiden y cuiden a los demas.

Zonova desarrolld una pagina web,
que contiene informacion sobre
Nn0sotros cComo marcay equipo, sobre
los emprendimientos que ya Son
parte de la pagina web.

Cada uno de los emprendimientos
que quiera hacer parte de nosotros,
previamente tiene que responder una
encuesta para asi poder conocery co-
nectar con nosotros permitiéndonos
prestar un servicio de calidad y
empatia.

El "no” de un emprendedor...

N
0




Un grupo de amigos se encuentra
reunido hablando casualmente en el
parque. A continuacion, uno de ellos
hace un comentario sobre una
prenda de ropa de uno de sus amigos

y este le
responde como la consiguio,
mencionando una nueva pagina.




GUION LITERARIO

Buena

Jhoan Munoz
Que lo que.-
Juan David
parce, donde compro esa ropa.
Jhoan Munoz

La compre en una nueva pagina llamada ZONOVA, vengan

les muestro.
Jhoan Munoz- Voz en off

ES una pagina que ayuda a nuevos emprendedores, ahi

puedes encon’
casual la que tu

rar todo tipo de ropa, deportiva, formal,
quieras. Son productos nacionales y de

muy bt

ena calidad. Se las recomiendo.




En este video se pueden observar
algunas tomas, acompanadas de
diversos mensajes que deseamos
transmitir de manera
positiva a nuestros clientes.

Ademas, buscamos generar
expectativas en el espectador lo-
grando denotar el tema principal

del proyecto.




GUION

Conoce nuevas marcas como nunca antes lo imaginaste.
Mostrando alguien frente al computador navegando por internet.

Logramos que comprar por Internet, sea mas agradable.
Persona tecleando un computador y dando clic en el boton de
‘Comprar”.

Brindandote la mejor calidad.
Mostrar varias prendas de ropa colgadas en fila.

Pensamos en tus necesidades
Tiendas de ropa haciendo un travel

Encontraras los mejores precios.
Mostrar dinero cayendo

Queremos ayudarte
Manos estrechandose

Creando tu camino.
Persona caminando

“Porque creemos en ti"
Logo de ZONOVA

Confia, innova y cree en nosotros
Recopilacion de fotogramas de todas las tomas

Muy pronto
Enfoque a un 0jo que se cierra, se acaba el teaser




Elena 'y Camilo quieren
emprender en la ciudad de
Bogota, creando una tienda

de ropa; sin embargo, no
tienen idea del evento
devastador que les impide
legar al éxito.




Elena y Camilo son una pareja de hermanos que
viven en Bogota. Ellos llevan ahorrando dinero
desde hace mucho tiempo en busca de poder
crear un emprendimiento para poder sostenerse
con el

negocio. Despues de un analisis que realizaron,
vieron que el comercio textil era bueno, asi que
decidieron invertir sus ahorros para crear una
pequena tienda de ropa para poder sostenerse
en la ciudad.

Buscaron un local en donde el espacio fuera
comodo y adecuado para organizar la mercan-
Cia.

Los ahorros les alcanzaron para una buena can-
tidad de mercancia, no mucha, pero lo suficiente
para poder abrir el negocio. Organizaron todo
para poder iniciar y empezaron a vender su ropa.




Al cabo de una semana, no les
habia ido tan bien, asi que un
dia decidieron abrir un poco
mas tarde para poder hacer
Unos papeles que se

necesitaban en el negocio,
Camilo fue a abrir el negocio,
cuando estaba abriendo las
puertas, Camilo siente un
arma en la cabeza e inmedia-
tamente, un ladron lo empuja
hacia adentro del local, pe-
gandole un golpe en |a
cabeza, dejandolo inconscien-

te y robandoles todo el dinero.

Cuando Elena llego al negocio
Vio que estaba abierto, pero
que Camilo estaba tirado en el
DISO Y penso que estaba dur-
miendo, llego e intento des-
pertarlo, pero Camilo no res-
pondia, al punto de darle una
nofetada para despertarlo.
Cuando Camilo desperto, le
explico a Elena que les habian
r'obado todo el dinero.

“lena, se dio cuenta que [0S
nabian robado, se encontraba
Mmuy preocupada ya que nece-
sitaban para poder pagar el
arriendo del local y volver a
comprar la mercancia para el

trado un perfil en Instagram de

negocio, ya que lo habian
dejado totalmente vacio.

En la noche de ese mismo dia,
Camilo le comento lo que
habia pasado a uno de sus
amigos, sUu amigo muy preo-
cupado, pero con una solucion
le comento que habia encon-

una marca llamada Zonova, le
explico lo que hacian y Camilo
intento contactarlos

rapidamente para que le pres-

taran la informacion necesaria

de lo que debia hacer para tra-
bajar junto a ellos.

A la semana comenzaron un

Droceso para que Zonova em-
pezara a conocer su historia y
el proceso de la marca de
Camilo y Elena.

Zonova termino la investiga-
ciony les presto sus servicios,
orindando un lugar en su
npagina web. Al cabo de un

tiempo empezaron a generar

ingresos gracias a los diferen-

tes canales de distribucion vy

ograron salvar su negocio v
nagar las deudas que tenian.




GUION TECNICO

GUION TECNICO - "CORTOMETRAJE ZONOVA®

ESC TOMA MOVIMIENTO PLANO ANGULO DESCRIPCION IMAGEN SONIDO
1 Detalle Morrnal Carnilo zaca el dinero del cajon. Mu;ma
Armbiente
: : : Eilletes. kMazica
& Aedio Morrnal Elena cormienza a contar &l dinero. : b zeqg
1 Armbiente
Carnilo cuenta el dinero v coge =u | Dialogo Camilo
3 fAedio Mormal cornputador v le explica a Elena su v Elena. kldsical 22 zeg
idea. Elena ze levanta junto a él Arnbiente
SE TTILEET S o avTE0 O alTeron O e
1 Fannirg Right aeneral Morrnal ve a Camilo v a Elena acercandoze a i zeqg
=l
2 . L
& FAedio corto Morrnal Elena v Camilo dan su opinidn sabre Didlogo Elena | B =eg
el local.
: Carnilo v Elena acomodandao su FAlzIca
1 Arnericano Morrnal . : A zeqg
Mercancia. Armbiente
3 & FAedio Ficado Carnilo pregunta a Elena. Diadlogo Camnilo | 9 =eq
3 FAedio corto Morrnal Elena le rezponde. Didlogo Elena | B=eg
4 Arnericano Contrapicado Llegan a un acuerdo v ze retiran. Dlalﬁgllz':i lla:ﬂaamlln H zeqg
1 Fanning Hight FAedio Morrnal Carnilo habla con Elena. Dialogo Camnilo | 8 =eq
& FAedio corto Morrnal Elena azienta con la cabeza v le Didlogo Elena | 10 =eqg
4 Carnilo v Elena terrminan de Hablar v | Didlogo Camilo
3 Aedio Morrnal ¢ ¢ d d zeq
zalen del [ugar. L Elena
1 Entero Morrnal Carnilo abre el local. Mu_an:a A zeg
arnbiente
tdota [legando, desconocido =& baja
& Fanning Left General Mormal de Ig moto le a|:|L_4r‘|ta COMLr aiina 3 Mu_alca g zeg
Carnilo v lo ernpuja hacia adentro del armbiente
local.
R 3 badio Contrapicada Carnilo v el desconocido entran a el Dlalngq 3 seg
local Desconocido
Carmila v el hombre ingresan. El Goloe seco !
4 Aedio Contrapicado |desconocido lo golpea en la cabeza v -7 P : 12 zeg
) : : Cialogo Carnilo
Carnilo cae al suelo inconsciente,
5 Parning Left Gereral MNormal El dezconocido zale del local, =2 Mu_ﬂlca 10 seg
zube ala moto y 2e van del lugar. arnbiente
1 Entero Morrnal Elena llega al lozal v ze alarma. Mu_an:a A zeqg
arnbiente
2 tedio MNormal Elena entra a &l In:u:gl L ve a Camilo Cialogo de 5 seg
en el zuelo, e comienza a hablar. Elera
Se we a Camilo en el suelo, Elena se
: 3 tMedio Contrapicado ACErCa & &l, [o Ernpieza a golpear Cialogo de 10 seg
ligerarmente, Carmilo se levanta v Elena
reacciona.
4 L0011 FAedio caorto Morrnal Carnilo zorprendido v asustado. DIE':ng_Iﬁ :E d zeq
] FAedio Corto Morrnal Elena ermpieza a dizcubir con Carnilo,]  Didlogo de 17 =g
E Media carta MNormal Elena le responde preocupada v se Cialogo de 7 seq

abrazan.

Elena

0.5

Corte por
Moy mnlento




. I_:I_ nilo dc :I'u_ O B2 = :I_ 3 I_. _:. = !:._ I Ll =
Entero Ficado Lamile acostado en: ' i} el g =e _
una llarada 1enta. bornio de celula Corte par
- Frirner plano Carmilo zaca :__J_ r_| ||_ . _!:_.l_}.'|.5||_:||a por I:]i.élu:uguj_._ia_rr|iI|:| 17 an rmovimiento
celular con suw amigo LA |||‘1H
. — . I= dCcan = = Ml O L =2 _.Illlll_ _I‘|_ ==
Pedio Contrapicada Habla con su amigo v se levanta para
sentarze en =U cormputador

o Busca donowva en internet v les envia
tormal A
L mensale

Sdonova recibe el mensae v le

Morrnal reszpon de Armbiente

Elena v Camilo junto a dos
integrantes de donova organizando Cialogo
papelez. n integrante de donova |ntegrante
explica el pr

tarrnal Elena responde alterada. Dialogo Elena

Medio _ El integrante de Lonowva calma a D alogo
e R Elena |ntegrante

Carm ||Ir| agradece al equipo de
| D0y a, 1L ”_Ih:'l_ I .- :I Zonova =g

Mormal

Cialogo Carnilo
L del integrante

rarie
|E:. arta L e res u_lr'll:h::

Integrante del equipo de donova Cialogo del
entrega un obsegquio, v =& retiran. Integrante
Narrmal Carnilo en EEI__J n:_:l_J-':_nrtn:l [lap=o de
hernpol.
Elena entra a la habitacian v Carnilo g [Nt - Corte por
la woltea a mirar Armnbiente - rmirada

Mormal Elerna le reclarna a Camilo

I_'arruiIn:- =g =ienta en la cama, le Dialogo de
BP0 e a LW ella ze acerc: Carrilo

Fedio corto Mormal

|_ ogo |:|Ee EI:I Fova

Elerna v Camilo ernpacan ropa

Cnal ago de
Carmilo
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Propuesta de fotografia

PLANOS MEDIOS

Los planos medios en este cortometraje fueron bastante utilizados debido a que se quieren
mostrar las conversaciones y el entorno que rodea a los personajes, dandole asi una vision mé4
grande al espectador,

PLANOS GENERALES

Este plano fue utilizado al momento de presentar a los actores en zonas exteriores a la casa, como
la calle o el almacén en donde trabajaban.




Propuesta de fotografia

PLANOS DETALLE

Este plano se realizo con el fin de dirigir la mirada del espectador a un determinado punto sin que
perdiera la atencion.

Propuesta de arte

Las propuestas de color para colorizar el cortometraje fueron las siguientes:

LIGHT MEDIUM DARK
B ]
AMARILLO

GEMERAL SPECTRUM

Con el color amarillo se busca ambientar el entorno de manera que las personas que visualicen
el cortometraje, perciban la felicidad que representa este color, buscando asi que en las tomas
predomine el color amarillo, que es sinébnimo de alegria. También se toma este color en
algunas escenas del cortometraje debido a que logra transmitir el sentimiento que tiene la

escena o toma.



Propuesta de Arte

AZUL

Por otro lado, con el color azul, se busca adaptar el entorno para asi captar la atencion de la
persona que esta observando el cortometraje, este color se ha utilizado en escenas de tristeza
y tension, ya que el color azul es ideal para lograr transmitir varios sentimientos que logran

captar la atencion y le afiade tension a la escena.




ESTRATEGIA
CONTEXTO

Como trabajo de equipo decidi-
MOS exponer nuestro proyecto
en las redes sociales, como,
YouTube, Facebook e Insta-
gram, esta ultima, siendo la red
social lider; desde la creacidon
de estas redes iniciamos con
nuestras pautas publicitarias 'y
contenido llamativo para nues-
tros clientes, los microempre-
sarios del mercado textil, y
usuarios consumidores de
este. (ambiente).

En Instagram encontraremos
publicaciones mas constantes,
siendo esta red la mas interac-
tiva con el publico, con post in-
formativos y explicativos
acerca de ZONOVA y sus inte-
grantes, e historias para nues-
tra publicidad, también encon-
traremos ahi, el teaser realiza-
do para nuestra marca y piezas
graficas para dar a nuestros
usuarios confianzay llegar a un
acercamiento con ellos.

En Facebook y YouTube vamos
a encontrar los productos au-
diovisuales, posts publicitarios,
el logo como foto de perfil y
nuestro slogan como portada.

89 14

285

12 101

133 6

285 128



ESTRATEGIA

Para acércanos a nuestro publico objetivo seguiremos a cuentas que cumplan
segun su contenido y efectividad los requisitos solicitados para pertenecer a nuestro
proyecto y a través de las cuentas personales para hacer un llamado a los usuarios a

realizar sus compras por este medio y asi brindarles una mejor visibilidad (de los
productos) y experiencia dentro de nuestra pagina web.

Hemos decidido concentrarnos en el crecimiento de nuestra pagina web donde se
realiza el 50% de nuestro trabajo, la pagina web (que en su momento ya tendra pago
su dominio) sera presentada en nuestras redes sociales, con una leve explicacion en

video de lo que contiene y de su navegacion, con post publicitarios y llamativos, e

invitaremos a los usuarios a interactuar en ella con nuestros clientes, los
microempresarios y su marca.

«  ElI 60% compran mujeres y el 40% » El 58% utiliza la informacion dispo-

restante lo hacen los hombres. nible en el sitio de compra y su expe-
riencia en la tienda, el 42% busca in-

«  El 40% prefieren ropa juvenil, 30% formacion sobre las prendas de ropa

prefieren ropa casual, 15% prefieren en diferentes sitios. 4

ropa infantil, 10% prefiere ropa deporti-

vay el 5% restante prefiere ropa « EI60% compra por gusto de las
clasica. prendas y el 40% compra por prefe-
rencia de marca.

« EI70% son autbnomos en las com-
pras y el 30% dependen de otras perso-
nas para comprar (Es decir, Familia,
Padres, pareja y/o amigos).

Usaremos para nuestra publicidad, promociones para nuestros posts que
brindan las redes sociales, esto seria temporal, ya que probariamos suerte en unos
cuantos dias y de ser exitoso, seguiriamos con este método.

Nuestras publicaciones seran dirigidas solo a nuestro publico objetivo, ya que este
trae consigo mas posibilidad de ser nuestro cliente; tendran su respectivo orden para
una visualizacion agradable y limpia, informacion concreta,
constante actualizacion tanto de feed, audiovisual y marca (logo, su disefio e igual la
pagina web sin alteraciones en su esencia).

Nuestro objetivo principal sera alcanzar los 300 seguidores y asi su
interaccion en un mes y 50 clientes de ahi, convirtiéndose en un objetivo a corto
plazo. Y finalmente tener tener permanencia, para que nuestros clientes la tengany
se sientan seguros.



CRONOGRAMA DE
PUBLICACIONES

CRONOGRAMA DE PUBLICACIONES

Dia Diseio | Video | Fotogrifia | Copy Catégoria Instagram | Facebook Youtube
20-nov-20 X Publicidad X
20-nov-20 X Publicidad X
2-dic-20 X Conocimiento X
Eﬂd!'}m X ¥bogota #emprendedores #moda Ennnmm{&::ntn X
10-dic-20 X . » Informacion X
- ¥ropa #publicidaddigital —
12-dic-20 X . . . . |Conocimiento, teaser X
- #tiendavirtual #accesorios #estilo —
14-dic-20 X . . Informacion X
- #tiendaonline #zonova #2020 —
14-dic-20 X . . . . Publicidad X
- #publicidad #innovacion #outfit —
14-dic-20 X #canital #ronabodota Informacion X
1a-dic20] X pllalropahog Publicidad X
15-dic-20 X Informacion X
15-dic-20 X Informacion X
15-dic-20 X Informacion X
15-dic-20 X Informacion X
#bogota #navidad #feliznavidad
X anonuevo #2021 #zonova X
24-dic-20 #emprendedores #felices Publicidad
Ftiendaonline #ropabogota
20-dic-20 X #¥emprendedores #Fiendavirtual Publicidad X
I ¥moda Fropa Faccesorios Festilo uuicica
X 2020 #Fpublicidad Finnovacion X
1-ene-21 Foutfit #capital Publicidad
#bogota Femprendedores #moda
#ropa #publicidaddigital
¥ #tiendavirtual #Faccesorios Festilo X
#tiendaonline #zonova #2021
#publicidad #innovacion #outfit
11-feb-21 #capital #ropabogota Publicidad
#amor #sanvalentin
X ¥sanvalentinconzonova #llenitos de X
14-feb-21 amor Publicidad




NUESTRO

Programador Web | Fotografo Disenadora Grafica Editor Audiovisual

Disenadora Grafica | Guionista Editor Audiovisual | Animador 2D

iVisita nuestra pagina web, escaneando

este codigo con tu celular!
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Porque
pensamos
en ti.



